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IL FUTURO |
DEL VIDEO

Le tv preparano

il tg «su

DALLINVIATO AD AMSTERDAM
GIACOMO GAMBASSI

olete un tg sumisura che
v contenga soltanto le no-

tizie che vi interessano?
Basta un clic con il mouse e il
notiziario a-la-carte € gia pron-
to, senza bisogno di fare zap-
ping col telecomando o anda-
re su Internet a cercare le im-
magini. Ci pensa Facebook a
«dire» alla Rete quali sono i vo-
stri gusti informativi. E il gioco
e fatto. Grazie all'innovativa
piattaforma «No tube», un pro-
getto finanziato dalla Commis-
sione europea che vede colla-
borare grandi marchi dell’elet-
tronica, emittenti nazionali, u-
niversita e istituti di ricerca.
«Lobiettivo e di aprire un am-
biente tradizionalmente chiu-
so come quello della tv e di in-
tegrarlo con il web in modo da
ridurre i tempi di ricerca per lo
spettatore e servire su un piat-
to d’argento cio chelui chiede»,
spiega Fulvio Negro, I'ingegne-
re del Centroricerche e innova-
zione tecno-
logica Rai di
Torino che
sta curando
I'esperimen-
to delle «noti-

misura»

TGI CROLLA SOTTO IL 20% DI SHARE: E SCONTRO

Ennesima bufera sulla Rai. Domenica il Tgl delle 20 & crollato
sotto il muro del 20% di share (19,42%) ed ¢ stato battuto dal
Tg5. «E solo la seconda volta che avviene» ha commentato il
direttore Minzolini. Eppure il comitato di redazione del Tgl &
insorto. «Da tempo chiediamo al direttore di invertire la rotta:

recuperare credibilita, dare tutte le notizie, rispettare tutte le voci
della societa, fare un giornale autorevole e completo. Invece anche
I'ultimo editoriale sulle intercettazioni dimostra che schierare cosi

Il progetto punta
a creare telegiornali
mirati: «Per capire

apertamente il giornale su posizioni di parte non & quello che
vuole il nostro pubblico». Dalla nota si dissocia pero Attilio
Romita, membro del cdr. «Come mai non sono mai stati diffusi
documenti di questo tono quando in altre sta%ioni ilTgl ha perso

decine di volte la sfida degli ascolti?». Contro i

cdr anche

Minzolini: «Sono critiche cosi faziose che mi annoiano. Durissimo
I'Usigrai: «Minzolini & riuscito nellimpresa di far perdere
autorevolezza al pill importante tg della storia della televisioney.

getto. E un aiuto puo arrivare
dai social network. Per adesso
«No tube» ha scelto di guarda-
re a Facebook. «Se sul mio pro-
filo scrivo che mi piace I’Ame-
rica o che sono un tifoso di cal-
cio - chiarisce Negro - il proto-
tipo che ab-
biamo messo
a punto capi-
sce i miei in-
teressi e da il
via alla ricer-

zie persona-  glj jnteressi dell’'utente ca  delle
lizzate». Nel- . . . news». Uno
lo stand che USIAIMO1 Commen_tl screening che
al Salone in- e e scelte che lascia avviene _in
ternazionale . tempo reale e
della televi- Sulle pagine Facebook»  che,” almeno

sione di Am-

sterdam illu-

strai«traguardi sociali» del pro-
getto, una tv touch-screen per-
mette di creare il tg fai-da-te.
Lidea nasce dalla «sovraespo-
sizione informativa» prodotta
sul piccolo schermo dal digita-
le terrestre e dal satellite che of-
frono centinaia di canali. Lo
spiegail banner cheraccontala
nuova «architettura tecnologi-
ca». Difronte al flusso continuo
di programmi serve aggregare,
sostengono i promotori del pro-

in questa fase,

si basa sul-
I'avveniristico sistema «Hyper-
media news» della Rai che ca-
taloga in tempo reale tutti i tg
nazionali italiani e tutte le no-
tizie che finiscono online. Una
banca dati a cui «No tube» at-
tinge. Ed ecco che sullo scher-
mo appare una lista di filmati,
identica alla scaletta di un no-
tiziario. Si preme il tasto «play»
e il tg vain onda.
Ma la piattaforma europea va
oltre. Ad esempio regala sul te-

levisore i link dei siti che tratta-
no la stessa notizia e mostra le
parole chiave citate nei servizi
che rimandano alle pagine di
Wikipedia. «Cosi I'utente sale
sulla plancia di comando», sot-
tolinea I'ingegnere Rai.

Al progetto partecipa anche la
Bbc che ha realizzato una web-
tv «a due schermi» capace di u-
nire il televisore con lo
smartphone o la tablet. I dispo-
sitivi dialogano come se le bar-
riere tecnologiche non esistes-
sero. Col cellulare si puo invia-
reaun amico unvideo da guar-
dare in tv o si pud commentare
(ma anche votare in diretta) un
programma televisivo.

La piattaforma non & ancora
online ma potrebbe diventare
un’applicazione. E il risvolto
commerciale? C’¢ eccome. Per-
ché e gia stato realizzato da «No
tube» un algoritmo che sullo
schermo del%a tvin digitale, sul
telefonino o sulla tavoletta fa
apparire pubblicita personaliz-
zate durante la visione di film e
concerti. La formula calcola ad-
dirittura la posizione migliore
in cui far spuntare il mini-spot.
E il «<merito» va sempre ai feed-
back che arrivano da Facebook.
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