Avvenire 02/07/2012

Copy Reduced to 81% from original to fit letter page

Page : A24

Volunia prova a sfidare Google

Ttaliano il nuovo motore Web che intercetta i social network

DA MILANO ANDREA D’AGOSTINO

1 nuovo rivale di Google sara italiano? Vo-
I lunia, presentato ufficialmente ieri a Pa-
dova, pili che un’alternativa al principale
motore di ricerca su Internet, si propone co-
me una... esperienza di volo. Si tratta di un
nuovo sito web progettato da un italiano, Mas-
simo Marchiori - inventore dell’algoritmo al-
labase di Google -, che ha realizzato il suo so-
gno con il sostegno dell'imprenditore sardo
Mariano Pireddu. Lesempio dell’esperienza di
volo & stato spiegato ieri da Marchiori, ricer-
catore all'universita di Padova, riferendosi ad
una direttiva europea che ha vietato da que-
st’anno di allevare le galline in gabbia. «La re-
te, se ci riflettiamo - ha esordito -, & un am-
biente vastissimo, una foresta informativa in
cuiimotori diricerca ci danno una mano per
spiccare un piccolo volo da gallina, e avere u-
na prospettiva molto pitt ampia».
Graficamente, il sito e diviso in due parti, con-
trassegnate da uno slogan dalla forma di un
volto sorridente: seek and meet, cerca e in-
contra. La prima parte di ricerca riguarda ap-
punto le funzioni tipiche di ogni motore di ri-
cerca: oltre a trovare i siti Internet correlati al-
le parole da cercare, fornisce una mappa ri-
mane sempre visibile, che permette una mi-
Fliore navigazione anche al suo interno. Vo-
unia segue infatti'utente nel suo percorso di
ricerca con una barra aggiuntiva al browser:
in qualunque momento della navigazione, per
ognissito, si puo vedere lamappa come se fos-
se un percorso geografico. Il sistema e auto-
matico, e permette agli utenti di prendere il
controllo del sito, cambiando anche struttu-
ra e gerarchie della mappa. «Un altro tipo di
volo che Volunia permette di fare - ha spiega-
to il suo ideatore - & di vedere il multimedia
selezionato presente nel sito Internet visua-
lizzato, fornendo una panoramica ordinata
perlivello diimportanza. Creiamo, insomma,
un’altra prospettivar. La sezione "incontra"
rende invece il sito unasorta disocial network:
mostra chista navigando all'interno delle pa-
Fine cercate e dala possibilita di interagire con
ui. «II social network come si intende oggi e
una gabbia in cui ci si rinchiude per poter in-
teragire - ha commentato Marchiori -. Volu-
nia rompe questa gabbia, e permette di fare
amicizie in base ai reali interessi».
In questi primi giorni di sperimentazione, il si-
to sara aperto solo a utenti scelti fra quelli che
si sono recentemente iscritti, ma entro pochi
igiorni l'accesso sara aperto a tutti. «Si & par-
ato diVolunia come motore che soppiantera
Google - ha concluso Marchiori -. Non & cos},
e sarebbe una follia pensarlo».
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Massimo Marchiori, ideatore di «Volunia», durante la conferenza stampa di presentazione a Padova (Ansa)

Per le Pmi una «officina» virtuale di confronto:
5.000 gli iscritti al Facebook italiano delle imprese

DA MILANO

n'altra novita virtuale tut-
U ta italiana e quella che ri-

guarda il primo social
network dedicato agli imprendi-
tori. Officine Italiane Innovazione
e stato lanciato pochi mesi fa co-
me unasorta di "Facebook" dedi-
cato allo sviluppo delle attivitaim-
prenditoriali. Le "Officine" sono
nate lo scorso maggio dall’espe-
rienza di Know Net srl, una societa
di consulenza di Como espertanel
supportare le piccole e medie im-
prese nei loro processi di innova-
zione: e'idea di mettere in rete %li
imprenditori italiani sfruttando le

opportunita offerte da internet,
creando cioé un social network
tutto per loro, si € rivelata un suc-
cesso. Dal lancio del sito - www.of-
ficineinnovazione.it - una media
di 700 imprenditori ha gia aderito,
arrivando oggi a circa 5.000 iscrit-
ti: ognuno puo partecipare alle di-
scussioni del Forum, consultare il
profilo di tutti gli altri colleghi pre-
senti nella community ed, entra-
re in dialogo privato con loro, op-
pure discutere di temi specialisti
nei gruppi di discussione specifi-
ci, gestiti tutti da una redazione
cﬁe si occupa di aggiornare il por-
tale.

Lo scopo, quindi, & semplice: «por-

tare nella community quelle im-
prese ancora digiune di web 2.0,
digital economy e via dicendo, aiu-
tandole ad affrontare questi temi
in uno spazio pensato innanzitut-
to per loro», ha spiegato I'ideato-
re del progetto, Piero Bazzoni. «Ci
rivolgiamo proprio alle Pmi italia-
ne, forti nel prodotto ma, troppo
spesso deboli nell’affrontare effi-
cacemente il mercato che cam-
bia». I165% degli iscritti & costitui-
to da titolari d'impresa, tra cui di-
verse decine di imprenditori stra-
nieri allaricerca di fornitori e part-
ner italiani in diversi settori.
(A.D’'A)
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